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1. Наименованиедисциплины 

«Планированиекоммуникационныхкампанийимероприятий». 
 

 
2. Перечень планируемых результатов освоения 

образовательнойпрограммы(переченькомпетенций) с 

указаниеминдикаторовихдостиженияипланируемых 

результатов обучения по дисциплине 
 

Код 

компетенции 

Наименование 

компетенции 

Индикатор 

достижения 
компетенции 

Результаты 

обучения 

ПКП-3 Способность 1. Знать:Знать: 
 обосновывать  потребностьи 
 коммуникацион Рассчитывает доступность 
 нуюи потребностьи ресурсовдля 
 экономическую доступность коммуникацион 
 эффективностьв ресурсовдля ных 
 выборе коммуникацион активностей 
 ключевых ных Уметь: 
 активностей активностей Рассчитывать 
 приреализации  потребностьи 
 стратегии  доступность 
 интегрированн  ресурсовдля 
 ых  коммуникацион 
 коммуникаций  ных 
   активностей 
  2. Знать:способы 
   организации 
  Предлагает производстваи 
  способы распространени 
  организации япакетов 
  производстваи коммуникацион 
  распространени нойпродукции 
  япакетов Уметь: 
  коммуникацион определитьи 
  нойпродукции предложить 
   способы 
   организации 
   производстваи 
   распространени 
   япакетов 
   коммуникацион 
   нойпродукции 
  3. Знать:виды 
   программи 
  Организует проектовдля 
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  программы и 
проекты для 
системы 
интегрированн 
ых 
коммуникаций 

системы 
интегрированн 
ых 
коммуникаций 
Уметь: 
организовать 
реализацию 
программ и 
проектов для 
системы 
интегрированн 
ых 
коммуникаций 

ПКП-4 Способность 
обеспечивать 
правовую 
защитуи 
мониторинг 
нелегального 
использования 
созданных 
результатов 
коммуникацион 
ной 
деятельности 

1. 

Организует 
работу по 
оформлению 
прав на 
результаты 
коммуникацион 
ных 
активностей 

Знать:Формы 
организации 
работ по 
оформлению 
прав на 
результаты 
коммуникацион 
ных 
активностей 
Уметь: 
Организовать 
работу по 
оформлению 
прав на 
результаты 
коммуникацион 
ных 
активностей 

2. 

Координирует 
работу по 
мониторингу 
использования 
третьими 
лицами 
результатов 
коммуникации 
организации- 
объекта 

Знать: 
Ключевые 
направления 
мониторинга 
использования 
третьими 
лицами 
результатов 
коммуникации 
организации- 
объекта 
Уметь: 
организовать 
работу по 
мониторингу 
использования 
третьими 
лицами 
результатов 
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   коммуникации 
организации- 
объекта 

3. 

Осуществляет 
подготовкук 
внесудебной 
защите 
результатов 
коммуникации 

Знать: 
Принципы и 
порядок 
внесудебной 
защите 
результатов 
коммуникации 
Уметь: 
осуществлять 
подготовкук 
внесудебной 
защите 
результатов 
коммуникации 

 
3. Местодисциплинывструктуреобразовательной 

программы 

Дисциплина «Планирование коммуникационных кампаний и 

мероприятий»относитсяк«Профилю"Интегрированныекоммуникации"» 

 

 
4. Объемдисциплины(модуля) взачетных единицах ив 

академических часах с выделением объема аудиторной 

(лекции, семинары) исамостоятельнойработыобучающихся 

Очнаяформаобучения 
 

Видучебнойработы 
подисциплине 

Всего(вз/еичасах) Семестр7(вчасах) 

Общая 
трудоемкость 
дисциплины 

 
3/108 

 
108 

Контактная 

работа- 
Аудиторные 

занятия 

 
50 

 
50 

Лекции 16 16 
Семинары, 
практические 
занятия 

 
34 

 
34 

Самостоятельная 
работа 

58 58 

Видтекущего Домашнеетворческое Домашнеетворческое 
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контроля задание; задание 

Видпромежуточной 
аттестации 

Зачет; Зачет 

 
5. Содержаниедисциплины, структурированноепотемам 

(разделам) дисциплины с указанием их объемов (в 

академических часах) и видов учебных занятий 

5.1. Содержаниедисциплины 

Тема1. Тема1. Коммуникацияикоммуникационная кампания 

Коммуникационная кампания - основные характеристики и 

типология.Взаимосвязькоммуникационнойактивностииосновной 

деятельности организации. Кампания как процесс и проект. 

Тема2.Тема2. Аудитория, каналыиформыкоммуникации. 

Аудиторияиеехарактеристики.Целеваяаудитория.Особенности 

учета форм и методов коммуникаций при планировании 

коммуникационных кампаний 

Тема3.Тема3.Стратегия,стратегическоепланирование 

Цельизадачистратегическогопланированиякоммуникационной 

активности.Видыпланирования.Медиаплан,хронологическийи 

тематическийплан. 

Методыанализацели(SMART), 

Оперативное планирование. 

 
 

 
Методы оперативного управления 

проектами с коррекциейзадач(SCRUM) 

Тема4. Тема4. Планированиеврамкахэтаповпроведения 

коммуникационныхкампаний 

Предшествующий и последующие этапы: подготовка (анализ), 

реализация,оценкаэффективности. 

Методы сбора данных для планирования кампании. Ситуационный 

анализ. 

Критериидостиженияцелейиоценкиэффективности. 
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AGILE.Гибкоепланирование.Учетвпланированиимеханизмов 

коррекциизадачиоперативногореагированиянаизменения. 

Тема5. Тема5.Ресурсыврамкахкоммуникационной кампании 

Понятиересурсы.Определениеимеющихсяидоступныхресурсов. 

Необходимые ресурсы, методы определения альтернативных 

ресурсов.Бюджетирование. 

Тема6.Тема6.Кампанияимероприятие 

Кампаниякакнаборвзаимосвязанныхмероприятий. 

Коммуникационноемероприятие.Местомероприятийврамках 

коммуникационнойкампании.Видымероприятий.Особенности 

планирования мероприятий. 

 

 
5.2. Учебно-тематическийплан 

Очнаяформаобучения 
 

 
 

 
№ п/п 

 
Наимен 
ование 
тем(раз 
делов) 

дисципл 
ины 

Трудоемкостьвчасах 

 
 
 

Всего 

Контактнаяработа - 
Аудиторнаяработа 

 
 

Самосто 
ятельна 
яработа 

 
Общая, в 

т.ч.: 

 
 

Лекции 

Семина 
ры, 

практич 
еские 

занятия 
 
 
 
 

1 

Тема 1. 
Коммун 
икацияи 
коммун 
икацион 
ная 
кампани 
я 

 
 
 
 

15 

 
 
 
 

6 

 
 
 
 

2 

 
 
 
 

4 

 
 
 
 

9 

 
 
 

2 

Тема 2. 
Аудитор 
ия, 
каналыи
формы 
коммун 
икации. 

 
 
 

17 

 
 
 

8 

 
 
 

2 

 
 
 

6 

 
 
 

9 
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3 

Тема 3. 
Стратег 
ия, 
стратег 
ическое 
планиро 
вание 

 
 
 

20 

 
 
 

10 

 
 
 

4 

 
 
 

6 

 
 
 

10 

 
 
 
 

 
4 

Тема 4. 
Планир 
ованиев 
рамках 
этапов 
проведе 
ния 
коммун 
икацион 
ных 
кампани 
й 

 
 
 
 

 
20 

 
 
 
 

 
10 

 
 
 
 

 
4 

 
 
 
 

 
6 

 
 
 
 

 
10 

 
 

 
5 

Тема 5. 
Ресурсы 
врамках 
коммун 
икацион 
ной 
кампани 
и 

 
 

 
18 

 
 

 
8 

 
 

 
2 

 
 

 
6 

 
 

 
10 

 
 

6 

Тема 6. 
Кампан 
ия и 
меропри 
ятие 

 
 

18 

 
 

8 

 
 

2 

 
 

6 

 
 

10 

 Итого 108 50 16 34 58 

 
5.3. Содержаниесеминаров,практическихзанятий 

 

Наименованиетем 
(разделов) 
дисциплины 

Переченьвопросов 
дляобсужденияна 

семинарах, 
практических 
занятиях 

Формыпроведения 
занятий 

Тема1.Коммуникация 
и коммуникационная 
кампания 

Вопросыдля 
обсуждения: 
1. Что такое 
коммуникация? 
Существующие 
типологии 
коммуникаций 

Групповая дискуссия, 
опрос, анализ кейса, 
постановказадачидля 
самостоятельной 
работы. 
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 2. Как 
коммуникационная 
активностьсвязанас 
деятельностью 
организации 
3. Чем кампания как 
процессотличаетсяот 
проектного подхода? 

 

Рекомендуемые 
источникиизраздела 
8, Рекомендуемые 
источникиизраздела 
9: все источники 

 

Тема2.Аудитория, 
каналы и формы 
коммуникации. 

Вопросыдля 
обсуждения: 
1. Характеристики 
аудитории. 
2. Аудиторияицелевая 
аудитория 
3. Разнообразие 
целевых аудиторий 
разнообразие 
требования к 
созданиюконтента 
для каждой из них. 
4. Цифровая 
аудитория, 
особенности и 
отличия. 
Рекомендуемые 
источникиизраздела 
8, Рекомендуемые 
источникиизраздела 
9: все источники 

Групповаядискуссия, 
опрос, анализ кейса, 
Задание «выбор 
аудитории» 
Презентация 
выполненного 
задания. 

Тема3.Стратегия, 
стратегическое 
планирование 

Вопросыдля 
обсуждения: 
1. Цель и задачи. 
Параметры и 
взаимосвязьцелии 
задач 
2. Методы анализа 
цели - критерии. 
3. Стратегическое и 
оперативное 
планирования – 
сходстваиразличия 
4. Методы 
оперативного 

Опрос, групповая 
дискуссия,анализ 
кейсов, задание 
«определениецелии 
задач».Презентация 
выполненного 
задания. 
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 управленияпроектами 
с коррекцией задач 
(SCRUM)–возможности 
и границы 
применения 
Рекомендуемые 
источники из раздела 
8, Рекомендуемые 
источники из раздела 
9: все источники 

 

Тема4.Планирование 
в рамках этапов 
проведения 
коммуникационных 
кампаний 

Вопросыдля 
обсуждения: 
1. Местопланирования
вобщей структуре 
коммуникационных 
кампаний. 
2. Значениеэтапа 
анализа для 
планирования 
3. Критерии 
достижения целей и 
ихучетвпостроении 
плана 
4. Эффективность 
кампании–критерии 
оценки и учет в 
планировании 
5. Гибкое 
планирование. Учет в 
планировании 
механизмов 
коррекции задач и 
оперативного 
реагирования на 
изменения 
Рекомендуемые 
источникиизраздела 
8, Рекомендуемые 
источникиизраздела 
9: все источники 

Опрос, анализкейса, 
групповое 
упражнение, 
аналитическая 
работа:соотнесение 
плана с 
предполагаемым 
проведением 
кампании 

Тема 5. Ресурсы в 
рамках 
коммуникационной 
кампании 

Вопросыдля 
обсуждения: 
1. Понятие ресурсы. 
Какопределить 
имеющиеся и 
доступныересурсы. 
2. Необходимые 
ресурсы,методы 

Опрос, групповая 
дискуссия,анализ 
кейсов, задание 
«определение 
ресурсов» 
Презентация 
выполненного 
задания. 
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 определения Презентация 
альтернативных выполненного 
ресурсов задания:«План 
3.Бюджетирование коммуникационной 
кампании. кампании» 
Особенности  

формирования  

бюджета  

Рекомендуемые  

источникиизраздела  

8,Рекомендуемые  

источникиизраздела  

9:все источники  

Тема6.Кампанияи Вопросыдля Опрос,групповая 
мероприятие обсуждения: 

1.Кампаниякакнабор 
дискуссия,анализ 
кейсов,творческое 

 взаимосвязанных задание «План 
 мероприятий. коммуникационного 
 2.Коммуникационное мероприятия». 
 мероприятие.Место Презентация 
 мероприятийврамках выполненного 
 коммуникационной задания: 
 кампании.  

 3.Видымероприятий.  

 4.Особенности  

 планирования  

 мероприятий.  

 Рекомендуемые  

 источникиизраздела  

 8,Рекомендуемые  

 источникиизраздела  

 9:все источники  

 
6. Перечень учебно-методического обеспечения для 

самостоятельнойработыобучающихсяподисциплине 

 

 

6.1. Переченьвопросов, отводимыхнасамостоятельное 

освоение дисциплины, формы внеаудиторной 

самостоятельнойработы 
 

Наименование тем 
(разделов) 
дисциплины 

Перечень вопросов, 
отводимых  на 
самостоятельное 
освоение 

Формы внеаудиторной 
самостоятельной 
работы 

Тема1.Коммуникация Вопросы  для Формирование 
и коммуникационная самопроверки 1. Что знаний: работа с 
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кампания такоекоммуникация? 
2. Почему 
коммуникационная 
активностьсвязанас 
деятельностью 
организации 3. Чем 
кампаниякак процесс 
отличается   от 
проектного подхода? 

учебной и  научной 
литературой,   ответы 
на вопросы    для 
самопроверки,   поиск 
примеров, 
моделирование 
результатов решения 
профессиональных 
задач  по     теме 
Формирование 
умений:Подготовкак 
выполнению задания. 

Тема 2. Аудитория, 
каналы и формы 
коммуникации. 

Вопросы для 
самопроверки: 1. 
Какие  основные 
характеристики 
необходимо учитывать 
при    анализе 
аудитории?   2.  Чем 
целевая аудитория 
отличается        от 
аудитории?  3.  Дайте 
характеристику 
различным   целевым 
аудиториям     Какими 
особенностямиможно 
охарактеризовать 
«цифровую 
аудиторию»? 

Формирование 
знаний:   работа  с 
учебной  и  научной 
литературой,   ответы 
на вопросы    для 
самопроверки,   поиск 
примеров, 
моделирование 
результатов решения 
профессиональных 
задач   по     теме 
Формированиеумений:
 Выполнение 
задания:      «выбор 
аудитории» 

Тема 3. Стратегия, 
стратегическое 
планирование 

Вопросы для 
самопроверки: 1. Чем 
цель при 
планировании 
кампанииотличается 
отзадач?2.Какими 
критериями  должны 
обладать    цель   и 
задачи и    какими 
методами   их   можно 
анализировать?  3. В 
чем разница   между 
стратегическим   и 
оперативным 
планированием?  4. В 
какой   мере     в 
планировании 
применимы   методы 
корректирования 
задач? 

Формирование 
знаний:   работа  с 
учебной  и  научной 
литературой,   ответы 
на вопросы    для 
самопроверки,   поиск 
примеров, 
моделирование 
результатов решения 
профессиональных 
задач   по     теме 
Формированиеумений:
 Выполнение 
задания: 
«определениецелии 
задач». 

Тема4.Планирование Вопросы для Формирование 
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в рамках этапов 
проведения 
коммуникационных 
кампаний 

самопроверки: 1. 
Назовите    основные 
этапы 
коммуникационной 
кампании. 2. Каковы 
основныецелиэтапа 
анализа?    3.    Как 
критериидостижения 
целей учитываются 
припланировании?4. 
Каковы  могут  быть 
критерии 
эффективности?  5. В 
чем  заключается 
гибкоепланирование? 
Какие методы гибкого 
планирования  могут 
применяться       в 
коммуникационных 
кампаниях?. 

знаний:  работа  с 
учебной и  научной 
литературой,   ответы 
на вопросы   для 
самопроверки,   поиск 
примеров, 
моделирование 
результатов решения 
профессиональных 
задач по теме 

Тема 5. Ресурсы в 
рамках 
коммуникационной 
кампании 

Вопросы    для 
самопроверки:1.Что 
можно    считать 
ресурсами  в  рамках 
коммуникационной 
кампании?   2.   Дайте 
характеристики 
понятиямзаменяемые, 
незаменяемые, 
альтернативные 
ресурсы? 3.   Какие 
особенностикампании
    следует 
учитывать при 
разработке бюджета? 

Формирование 
знаний:   работа  с 
учебной  и  научной 
литературой,   ответы 
на вопросы    для 
самопроверки,   поиск 
примеров, 
моделирование 
результатов решения 
профессиональных 
задач   по     теме 
Формированиеумений:
 Выполнение 
задания: 
«определение 
ресурсов» 

Тема6.Кампанияи 
мероприятие 

Вопросы   для 
самопроверки:1.Чем 
мероприятие 
отличается     от 
кампании? 2. Какие 
основные   виды 
мероприятий   вам 
известны? По  каким 
критериямихможно 
типологизировать? 3. В 
чем заключаются 
особенности 
планирования 
мероприятий? 4 Как 

Формирование 
знаний:   работа  с 
учебной  и  научной 
литературой,   ответы 
на вопросы    для 
самопроверки,   поиск 
примеров, 
моделирование 
результатов решения 
профессиональных 
задач   по     теме 
Формированиеумений:
 Выполнение 
задания:       «план 
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 план мероприятия 
соотносится с планом 
кампании? 

меропрриятия» 

 

6.2. Переченьвопросов, заданий, темдляподготовкик 

текущемуконтролю 

1. Определениецелевойаудиториикоммуникационнойкампании. 

2. Определениецелиизадачкоммуникационнойкампании. 

3. Планирование как этап проведения коммуникационной 

кампании. 

4. Определение ресурсов, необходимых для реализации 

запланированныхмероприятий. 

5. Разработкапланакоммуникационногомероприятия 

6. Разработкапланакоммуникационнойкампании. 
 

 
7. Фонд оценочных средствдляпроведения промежуточной 

аттестации обучающихся по дисциплине 

Перечень компетенций с указанием индикаторов их достижения в 

процессеосвоенияобразовательнойпрограммысодержитсявразделе2. 

Переченьпланируемыхрезультатовосвоенияобразовательной 

программы(переченькомпетенций)суказаниеминдикаторових 

достиженияипланируемыхрезультатовобученияподисциплине. 

 

 
Типовыеконтрольныезаданияилииныематериалы, необходимые 

для оценки индикаторов достижения компетенций, умений и 

знаний 

ПКП-3 Способность обосновывать коммуникационную и экономическую 

эффективностьввыбореключевыхактивностейприреализациистратегии 

интегрированных коммуникаций 

1) 1. Рассчитываетпотребностьидоступностьресурсовдля 

коммуникационных активностей 
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Результатыобучения(уменияизнания),соотнесенныесиндикаторами достижения 

компетенции 

Знать: Знать: потребность и доступность ресурсов для коммуникационных 

активностей 

Уметь: Рассчитывать потребность и доступность ресурсов для 

коммуникационных активностей 

Типовыеконтрольныезадания 

 

Заданиенаформированиезнания 

Датьопределениепонятиям"ресурсы","потребностьвресурсах", 

"доступностьресурсов"вконтектекоммуникационныхактивностей. 

Задание на формирование умения 

Сформировать цель коммуникационной активности и провести 

SMART-анализ с учетом различного уровня требуемых и доступных 

ресурсов, оценить изменение параметра достижимости цели. 

 

 
2) 2. Предлагаетспособыорганизациипроизводстваираспространения 

пакетов коммуникационной продукции 

Результатыобучения(уменияизнания),соотнесенныесиндикаторами достижения 

компетенции 

Знать:способыорганизациипроизводстваираспространенияпакетов 

коммуникационной продукции 

Уметь: определить и предложить способы организации производства и 

распространения пакетов коммуникационной продукции 

Типовыеконтрольныезадания 

 

Заданиенаформированиезнания 

Сфорулировать и описать способы производства контента; способы 

распростарнения контента и показать их взаимосвязь 

Заданиенаформированиеумения 

Определить и предложить способы организации производства и 

распространения контента исходя из технологических и 

моммуникационныхвозможностетькоммуникационногодонора; 
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оценить приемлемость каналов распространения с позиции 

выбранной целевой аудитории. 

 

 
3) 3. Организуетпрограммыипроектыдлясистемыинтегрированных 

коммуникаций 

Результатыобучения(уменияизнания),соотнесенныесиндикаторами достижения 

компетенции 

Знать: виды программ и проектов для системы интегрированных 

коммуникаций 

Уметь: организовать реализацию программ и проектов для системы 

интегрированных коммуникаций 

Типовыеконтрольныезадания 

 

Заданиенаформированиезнания 
 

определить понятия "программа", "проект" в контекте 

интегрированных коммуникаций 

Заданиенаформированиеумения 

Разработать проект плана коммуникационной кампании; 

коммуникационного мероприятия 

 

 
ПКП-4 Способность обеспечивать правовую защиту и мониторинг 

нелегальногоиспользованиясозданныхрезультатовкоммуникационной 

деятельности 

1) 1. Организуетработупооформлениюправнарезультаты 

коммуникационных активностей 

Результатыобучения(уменияизнания),соотнесенныесиндикаторами достижения 

компетенции 

Знать: Формы организации работ по оформлению прав на результаты 

коммуникационных активностей 

Уметь: Организовать работу по оформлению прав на результаты 

коммуникационных активностей 

Типовыеконтрольныезадания 

 

Заданиенаформированиезнания 
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Разработатьпланорганизацииработпооформлениюправнарезультаты 

коммуникационных активностей 

Заданиенаформированиеумения 

Приработенадзданием«Планкоммуникационнойкампании 

интегрироватьработыпопооформлениюправнарезультаты 

коммуникационных активностей в общий план кампании. 

 

 
2) 2. Координируетработупомониторингуиспользованиятретьимилицами 

результатов коммуникации организации-объекта 

Результатыобучения(уменияизнания),соотнесенныесиндикаторами достижения 

компетенции 

Знать: Ключевые направления мониторинга использования третьими 

лицами результатов коммуникации организации-объекта 

Уметь: организовать работу по мониторингу использования третьими 

лицами результатов коммуникации организации-объекта 

Типовыеконтрольныезадания 

 

Заданиенаформированиезнания 

Разработать план-схему мониторинга использования третьими 

лицами результатов коммуникации организации-объекта 

Заданиенаформированиеумения 

При выполнении задания «определение цели и задач», 

«определение ресурсов» применительно предусмотреть задачу 

мониторинга инструменты контроля выполнения задач 

мониторинга использования третьими лицами результатов 

коммуникации организации-объекта и обосновать ее ресурсное 

обеспечение. 

 

 
3) 3. Осуществляетподготовкуквнесудебнойзащитерезультатов 

коммуникации 

Результатыобучения(уменияизнания),соотнесенныесиндикаторами достижения 

компетенции 
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Знать: Принципы и порядок внесудебной защите результатов 

коммуникации 

Уметь: осуществлять подготовку к внесудебной защите результатов 

коммуникации 

Типовыеконтрольныезадания 

 

Заданиенаформированиезнания 

Структурироватьдействияповнесудебнойзащитерезультатов 

коммуникации 

Заданиенаформированиеумения 

Подготовить план по внесудебной защите результатов 

коммуникации 

 
 
 

 
Примерыпрактико-ориентированныхзаданий 

Определите целевую аудитория для коммуникации в рамках 

кампании (конкретный актор коммуникации,по выбору) 

Определите целевую аудитория для коммуникации в рамках 

мероприятия (конкретныйактор коммуникации,повыбору) 

Проведете анализ имеющихся и требующихся ресурсов для 

реализации коммуникационной кампании (контренный актор 

коммуникации, по выбору) 

Проведете анализ имеющихся и требующихся ресурсов для 

реализациикоммуникационногомероприятия(контренныйактор 

коммуникации, по выбору) 

Разработайте инструменты контроля выполнения задач 

коммуникационногопроекта(конкретныйакторкоммуникации, 

инструментыдолжныбытьадаптированы) 
 

 
ПримерныевопросыдляподготовкикЗачету 
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1. Укажитеосновныехарактеристикикоммуникационной кампании и 

дайте возможные варианты типологии кампаний. 

2. Обоснуйтеразличиямеждуподходомккоммуникационной 

кампаниикакпроцессуипроекту.Обоснуйтевозможнуюсвязь 

междувидомкоммуникациииподходом.Продемонстрируйтена 

примереразличиявформированиипланаприиспользованииразных 

подходов. 

3. Дайтеопределениепонятию«аудитория»,«целеваяаудитория». 

Выберитеиобоснуйтекорректностьметодовкоммуникацийдля целевой 

аудитории. 

4. Дайте определение цели и задачам стратегического 

планирования коммуникационной активности. Сформулируйте 

цель, примените методы анализа цели (SMART), дайте оценку 

обоснованностисформулированнойцели. 
 

5. Виды планирования. Медиа план, хронологический и 

тематическийплан. 

6. Укажите на примерах границы применения в коммуникационном 

планировании методов оперативного управления проектами с 

коррекцией задач (SCRUM) 

7. Укажите этапы коммуникационной кампании. Определите место 

планирования и взаимосвязь его с другими этапами. 

8. Укажите возможные критерии достижения целей и оценки 

эффективности и обоснуйте возможность и необходимость их 

включения в план. 

9. Наскольковкоммуникационномпланированииприменимы 

методы гибкого планирования. Обоснуйте возможность 

применения подходов AGILE, других механизмов коррекции задач и 

оперативного реагирования на изменения. 

10.  Дайте определение понятию «ресурсы» относительно 

коммуникационнойкампании. 

11. Укажите способы определения имеющихся и доступных 

ресурсов. Приведите обоснованные критерии определения 

ресурсов как необходимых. 

альтернативных ресурсов. 

Укажите методы определения 
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12. Дайтеопределениепонятию«коммуникационноемероприятие». 

Укажите виды мероприятий, обоснуйте типологию. 

13. Определите место мероприятия в рамках плана 

коммуникационной кампании. 

 

 
8. Переченьосновнойидополнительнойучебнойлитературы, 

необходимойдляосвоениядисциплины 

Основная литература: 

1. Шарков, Феликс Изосимович Интегрированные коммуникации: 

Массовые коммуникации и медиапланирование : Учебник / 

Московский государственный институт международных отношений 

(университет)  Министерства иностранных дел Российской 

Федерации ;  Московский  государственный  институт 

международных отношений (университет) Министерства 

иностранныхделРоссийскойФедерацииМосква:Издательско- 

торговаякорпорация"ДашковиК",2018 486с.(Учебныеиздания 

для бакалавров ) ВО - Бакалавриат 

https://znanium.com/catalog/document?id=358566ISBN978-5-394-01185-6 

2. Шарков,ФеликсИзосимовичИнтегрированныекоммуникации: 

реклама, паблик рилейшнз, брендинг : Учебное пособие / 

Московскийгосударственныйинститутмеждународныхотношений 

(университет) Министерства иностранных дел Российской 

Федерации3Москва:Издательско-торговаякорпорация"Дашкови 

К",2022 322с.ВО-Бакалавриатhttps://znanium.com/catalog/document? 

id=431490ISBN978-5-394-04536-3 

3. Голубкова , Евгения Никитична Интегрированные 

маркетинговые коммуникации :учебник и практикум для вузов /Е. 

Н.Голубкова.3-еизд.,пер.идопЭлектрон.дан.Москва:Юрайт,2025 

363с(Высшееобразование)URL:https://urait.ru/bcode/560298(дата 

обращения:08.04.2025).Режимдоступа: Электронно-библиотечная 

система Юрайт, для авториз. пользователей 

https://urait.ru/bcode/560298ISBN978-5-534-04357-0:1789.00 

Дополнительнаялитература: 
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1. Организациямаркетинговыхкоммуникационныхкампаний: 

Учебноепособие/К.А.Аржанова,Д.В.Долгополов;подред.К.А. 

АржановаЭлектрон.дан.Москва:Русайнс,2025.-145с.Режим 

доступа: book.ru Internet access https://book.ru/book/957294 ISBN 978-5-466-

08583-9 

 

 
9. Переченьресурсовинформационно- 

телекоммуникационнойсети«Интернет»,необходимыхдля 

освоениядисциплины 

1. Электронно-библиотечнаясистемаBOOK.RUhttp://www.book.ru 

2. Электронная библиотека Финансового университета (ЭБ) 

http://elib.fa.ru/(http://library.fa.ru/files/elibfa.pdf) 

3. https://www.planetaexcel.ru/ 
 

 
10. Методическиеуказаниядляобучающихсяпоосвоению 

дисциплины 

Методические указания для обучающихся по освоению 

дисциплиныутвержденыПриказомФинансовогоуниверситетаот 

11.05.2021№1040/о«ОбутвержденииМетодическихрекомендаций 

по планированию и организации самостоятельной работы 

студентов по образовательным программам бакалавриата и 

магистратуры в Финансовом университете». 

 

 
11. Перечень информационных технологий, используемых 

при осуществлении образовательного процесса по 

дисциплине, включаяперечень необходимогопрограммного 

обеспечения и информационных справочных систем 

-Комплектлицензионногопрограммногообеспечения: 

1. Kaspersky 

2. MicrosoftOffice(Windows) 

3. AstraLinux 

http://www.book.ru/
http://elib.fa.ru/
http://elib.fa.ru/
http://www.planetaexcel.ru/
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4. LibreOffice 

- Современныепрофессиональныебазыданныхи 

информационныесправочныесистемы: 

1. Информационно-правоваясистема«Гарант» 

2. Информационно-правоваясистема«КонсультантПлюс» 

3. Системакомплексногораскрытияинформации«СКРИН»- 

http://www.skrin.ru/ 

- Сертифицированныепрограммныеиаппаратныесредства 

защитыинформации 

1.непредусмотрены 
 

 
12. Описаниематериально-техническойбазы, необходимой 

для осуществления образовательного процесса по 

дисциплине 

1. Учебная аудитория для проведения учебных занятий, 

предусмотренных программой, в том числе  групповых и 

индивидуальных  консультаций,   текущего контроля и 

промежуточной аттестации, оснащенная оборудованием и 

техническимисредствамиобучения:мебельаудиторная(столы, 

стулья,доскааудиторная),набордемонстрационногооборудования 

(проектор,экран) 

2. Помещение для самостоятельной работы обучающихся 

оснащенноекомпьютернойтехникойсвозможностьюподключения 

к сети "Интернет" и обеспечением доступа к электронной 

информационно-образовательнойсредеУниверситета. 

http://www.skrin.ru/

